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43% haben (sehr) grol3es Interesse an der Anschaffung eines vIPUIS

Elektroautos, vor allem Jingere. FoR BETTER ECSONS

Interesse an der Anschaffung eines Elektroautos

v Anteile (sehr) gro3es Interesse

Quelle: puls Marktforschung GmbH Basis: n=1.041 3



Die Brennstoffzelle gewinnt an Zukunftstrachtigkeit, Elektro- und ypuls

Hybridantriebe lassen Federn. FOR BETTERDECSONS
Antriebe der Zukunft

Brennstoffzelle 41% (28%)

Hybridantrieb 40% (43%)

|

Elektroantrieb 39% (54%)

Benzinmotor 21% (17%)

Dieselmotor - 11% (8%)

Autogasantrieb - 9% (9%)

Erdgasantrieb! 8% (10%)
In Klammern: Werte aus 2018

Quelle: puls Marktforschung GmbH Basis: n=1.041 4



V. a. der hohe Preis und die beschrankten Lademaoglichkeiten ypuls

sind Barrieren fur die Anschaffung eines Elektroautos. FOR BETTER ECSONS

Anschaffungsbarrieren: Warum E-Auto Interessenten doch kein Elektroauto kaufen

Hoher Preis 59%

Zu wenig Lademoglichkeiten
Geringe Reichweite

Braucht noch Zeit / Zu unerforscht

Fahrzeugangebot passt nicht
(z. B. Design, Grol3e unpassend)

Umweltschadlich
Zu unsicher
Ladedauer zu lang

Geringe Haltbarkeit der Batterie

Habe zu wenig
Informationen dartiber

Kein Motorensound

Basis: n=153 (Personen, die einen Verbrenner angeschafft haben, aber den
Quelle: puls Marktforschung GmbH Elektromotor als Antrieb der Zukunft sehen) 5



Tesla baut seinen Vorsprung als fuhrende Marke fur E-Autos N
= puls

d e u tl I C h a.u S . FOR BETTER DECISIONS

Fuhrende Marken fir Elektrofahrzeuge

Marz September Juli Mai Dezember Mai
2020 2018 2017 2016 2013 2012
Tesla 67% 46  61% 51% 42% 3% 1%
BMW 23% -1 24% 29% 35% 31% 13%
VW 19%  +7 © 12% 15% 15% 10% 12%
o
Toyota 18% -3 0\3 21% 16% 17% 20% 24%
Audi 16%  +5 § 11% 13% 13% 11% 9%
Z
Renault 12% 45 é 7% 7% 8% 8% 12%
'\B/';r]‘;edes' 1% 0 %11% 12% 19% 7% 9%
Hyundai 8% 0 5 8% 4% 3% - -
Deutsche Post 6% +6 - - - - -
Opel 5%  +1 4% 7% 6% 7% 13%

Quelle: puls Marktforschung GmbH Basis: n=1.041



Elektroautos geben das gute Gefuhl, etwas ftr die Umwelt zu tun.

Zustimmung zu Aussagen zum Elektroauto (1/2)

v' Personen, die Interesse an Elektroautos haben Frauen: 66%
Manner: 58%

E-Autos geben mir das gute Gefunhl, 50
etwas fur die Umwelt zu tun 0
Elektroautos geben mir ein gutes Gewissen 54% Fr?uen: 61%
Manner: 52%
Elektroautos sind fur mich Teil
0, . 0,
eines bewussteren Lebensstils 51% Fr?uen. Lt
Manner: 48%
Mit Elektroautos dokumentiere
) ) ) 51%
ich einen modernen Lebensstil
<30J.: 61%
Elektroautos passen gut in mein Leben 46% 31-50J.0 47%

>50J.: 42%

Elektroautos liegen gesellschatftlich
einfach im Trend

.Elel.<troautos. sind fur _ 41%
mich eine Bereicherung

Mit Elektroautos habe ich 39% Frauen: 33%
Spald am Autofahren Manner: 41%

Quelle: puls Marktforschung GmbH Basis: n=511 | Personen, die Interesse an Elektroautos haben
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Elektroautos sind keine Spal3produkte, die das Leben und den
Alltag erleichtern.

Zustimmung zu Aussagen zum Elektroauto (2/2)

v" Personen, die Interesse an Elektroautos haben

Elektroautos aufzuladen, wird
. ! 39%
immer unkomplizierter

Mit Elektroautos spare ich Geld 35%
<30J.: 41%

Elektroautos sind fur mich vor allem 350¢ 31-50J.: 37%
wegen der Kaufpramie interessant 0 >50J.: 23%

Elektroautos verschaffen mir _ . . -
besondere Erlebnisse 33% Fr?uen. 30%
. Manner: 34%

Elektroautos sind fir mich

0,
ein neues Statussymbol 32% <30J.: 38%
_ 31-50 J.: 43%
Elektroautos machen einfach mehr Spafd 30% >50J]: 20%
Elektroautos erleichtern mein Leben 28%
Elektroautos vereinfachen meinen Alltag 23%

Quelle: puls Marktforschung GmbH Basis: n=511 | Personen, die Interesse an Elektroautos haben

=z puls



puls Uber puls

Grundungsjahr:
Feste Mitarbeiter:
Firmensitz:

Kerngeschaft:

Unser Leistungsversprechen:

Aktive Mitgliedschaften:

Quelle: puls Marktforschung GmbH
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Laufende Projekte von puls in der Automobilbranche XPUIS

FOR BETTER DECISIONS

Autohaus Online-Panel

SRR | |15 dler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohdusern

pulsSchlag
AU]““AUS\ N\, Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohéuser
- (Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS)

1.t i £A Bl
ponken puls Handlerradar / AUTOHAUS BankenMonitor / AUTOHAUS VersicherungsMonitor

Monitor 2020
" | Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.

sl spds AUTORAS

Autokauferpuls / Autoflottenpuls
Autokaufer Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokaufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Automotive WebScreening / Google Trends
Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern,
Fahrzeugen, Autohdusern etc.

Quelle: puls Marktforschung GmbH 11



puls — Marktforschung und Mal3Bnahmenempfehlungen flr O
bessere Entscheidungen und Strategien IA UIS

FOR BETTER DECISIONS

For Better Decisions — Seit Uber 25 Jahren konzentriert sich die puls
Marktforschung darauf, den Markterfolg von Unternehmen durch
umsetzungsorientierte Marktforschung abzusichern.

An der Durchfihrung von kundenindividuellen Marktforschungsstudien
arbeiten 18 hochqualifizierte Mitarbeiter. Dabei gibt es bei puls kein
Marktforschungsprojekt ohne MalRnahmenempfehlungen zur Optimierung
der Kundenbindung und Marktausschopfung.

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen ,,For Better
Decisions®. Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und internationaler
Unternehmen sind von dem von puls entwickelten Konzept der
Markennavigation Uberzeugt. Global Player wie Audi, Opel, Volkswagen,
GORE-TEX, ZF Services, Uniga oder BASF sichern ihr weiteres Wachstum
durch maRgeschneiderte Marktforschung von puls ebenso ab wie
mittelstandische Unternehmen.

puls Marktforschung GmbH

Rothenbacher StralRe 2 Telefon 0911 9535-400 wessner@puls-marktforschung.de
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ﬂ pulsMarktforschung r@ pulsmarktforschung y pulsMafo 2 npuls Marktforschung

Dr. Konrad Wel3ner - Ust-ID-Nr.: DE 133 554 286 - Ust-Nr.: 241/135/41 284 - Amtsgericht NUrnberg - HRB 11034 12


mailto:wessner@puls-marktforschung.de
http://www.puls-marktforschung.de/
https://twitter.com/pulsMafo?lang=de

